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Мова ворожнечі — мовне вираження інтолерантності,

різко негативного ставлення до «опонентів», що

розпалює конфлікти та протистояння.

головні маркери
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звинувачення певної етн�чної/рел�г�йної групи у негативному вплив� на сусп�льство
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твердження про моральн�недол�ки / неповноц�нн�стьпевної соц�альної групи;
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протиставлення“свого” та “чужого”

створення образуворога
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образлива оц�нка певноїсоц�альної групи

знижена, �нвективналексика, арго
 зоосемантичн� метафори
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антисоц�альн�заклики

пряме п�дбурення донасильства �дискрим�нац�ї  

Матеріали розроблені в рамках грантової програми проєкту «Вивчай та розрізняй: інфо-медійна грамотність», який виконується IREX (Рада наукових досліджень та обмінів) за підтримки
Посольств Великої Британії та США. Зміст матеріалів не обов’язково відображає думку та не є офіційною позицією IREX, а також Урядів Великої Британії та США. Дані матеріали дозволяється
використовувати із навчальною метою та за умови, якщо це здійснюється безоплатно для кінцевого споживача. Обов'язковим є посилання на IREX та проєкт «Вивчай та розрізняй: інфо-
медійна грамотність».


